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 Droits d’auteurs réservés  
	Nom :


	Note attribuée :


EVALUATION DU MODULE COMMERCIALISATION DU PFR

	Domaines de compétences
	Compétences
	Non acquis
	A développer ou à rectifier
	A renforcer
	Acquise


	Commentaires éventuels sur le critère

	Décisions marketing fondamentales

	Argumenter le choix de la cible
 DE 6
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	Quantifier le marché
 DE 6
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	Fixer l’objectif marketing DE 6
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	Argumenter le choix de l’objectif
 DE 6
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	Présenter un triangle de positionnement 
DE 6
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	Exprimer sous forme synthétique le positionnement
	
	
	
	
	

	Décisions opérationnelles

	Choisir l’élément moteur du mix 
DE 6
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	Argumenter le choix de l’élément moteur 
DE 6
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	Définir le niveau tangible du produit 
DE 7
	
	
	
	
	

	
	Définir le niveau global du produit
	
	
	
	
	

	
	Définir  le niveau générique du produit
	
	
	
	
	

	
	Proposer une marque DE 7
	
	
	
	
	

	
	Fixer un prix  public 

DE 8
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	Argumenter le choix du prix 
DE 8
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	Choisir un circuit de distribution 
DE 9
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	Argumenter le choix du circuit
 DE 9
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	Préciser la marge distributeur DE 10
	
	
	
	
	

	Budgétisation commerciale 1
	Calculer votre CA prévisionnel 

DE 10
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	Argumenter  les estimations des budgets DE 10
	
	
	
	
	

	
	Estimer le budget de communication hors points de ventes DE 10
	
	
	
	
	

	
	Estimer le budget de communication points de ventes
	
	
	
	
	


	Méthodologie
	Savoir diversifier ses sources
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	 Tous les DE
	Indiquer les sources au fur et à mesure de leur utilisation
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	Savoir respecter l’ordre chronologique des éléments à présenter
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	Prise de parole
	 Argumenter et convaincre
	
	
	 
	
	

	
	Structurer avec logique
	
	
	
	
	

	Tous les DE
	Rédiger en respect de l’orthographe
	
	
	
	
	

	Tous les DE
	 Respecter les règles de syntaxe
	
	
	 
	
	

	
	Créer un support de qualité
	
	
	
	
	

	
	Gérer son temps
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